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Nous sommes une équipe de 4 amis, passionnés et impliqués dans le monde
du skateboard depuis plus de 20 ans. Grace a nos compétences créatives,
sportives, relationnelles, et nos expériences protessionnelles, nous mettons
en commun nos connaissances pour écrire, mettre en forme et éditer un
beau livre artistique, riche en valeurs universelles que nous considérons

comme un objet de décoration.

Ce livre est dirigé par un message positif et entrainant, avec un fil conducteur
touchant et une histoire parlante au grand public. Il méle, d'une part, les té-

moignages dacteurs majeurs du monde du skateboard, I'enseignement et le

travail que nous effectuons avec|Old Skullz Skateboard|et ses 15 années d’in-

tense activité. D'autre part, il mettra en lumiére des photographies accumu-
lées depuis tout autant de temps par les meneurs de projet Maxx et Jeff, pré-

sentés ci-apres.

Nous avons choisi d'imager I'ceuvre a travers le skateboard car
nous sommes convaincus que les valeurs transmises par cette

discipline vont bien au-dela d'un simple sport.

Ainsi, nos plus belles images illustreront une sélection de valeurs universelles
et humaines, dont tous les étres humains ont besoin pour mener une vie heu-
reuse et épanouie. L'ensemble sera enrichi d'illustrations, dessins et embelli

par un design attractif épuré.

Par ailleurs, la récente entrée du skateboard aux Jeux Olympiques (2020)
ouvre la discipline aux yeux du monde. Les jeux de Paris en 2024, chez nous,
sont pour nous une fenétre parfaite et une rampe de lancement idéale pour

que l'ceuvre puisse prendre son envol.

Enfin, le contexte particulier dans lequel nos sociétés se trouvent actuelle-
ment nous montre l'importance de vous proposer une vision positive de

notre passion, notre monde : le skateboard.

A travers l'ouvrage, nous souhaitons transmettre toute notre énergie afin de
donner au lecteur une expérience visuelle, humaine et littéraire qui va

bien au-dela du skateboard.
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http://oldskullzskateboard.fr/

Une ceuvre basée sur 20 ans de réflexion et de cumul de témoignages in-
dividuels mais aussi collectifs. Nous nous appuyons sur le travail de I'en-
tité Old Skullz Skateboard (présentée ci-aprés), qui a su toucher des mil-

liers de personnes aux horizons, dges et statuts sociaux divers et variés.

Vous nous direz peut-étre qu’il ne s'agit “que” de skateboard, mais en re-
cueillant des milliers de témoignages, les individus s'accordent a dire que
les valeurs transmises par ce sport sont exemplaires et nécessitent d étre

diffusées au grand public.

Dans le contexte d une société changeante et évoluant, les générations se
croisent mais ne se ressemblent plus. Une société ou les informations
pullulent, dans laquelle il est difficile de faire un tri pertinent. Le doute

est semé pour la nouvelle génération, et méme les autres.

Un constat : les humains ont besoin plus que jamais d'inspirations, de
modeles, dinformations fiables, de bonheur, ainsi que de valeurs qui
donnent de I'espoir mais aussi de la force pour améliorer notre monde

avec chaque individu qui le compose.

Toucher les individus qui feront la société de demain est l'objectif
d'une éducation reussie. Des besoins se font ressentir : le besoin de

transmettre, de partager, de faire réver et d'émouvoir.
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Old Skullz Skateboard est un véritable écosysteme : cette entité est position-

née tant au niveau de la transmission de savoir avec une école de skateboard
créée en 2008 a la dynamique créative et avangardiste, qu'a une gestion se

rapprochant d'une entreprise.

Son savoir-faire implique sérieux et rigueur. C'est également le porteur de
toute une génération en quéte didentité. Et, au-dela du skateboard, c'est
aussi un mode d'enseignement intergénérationnel qui interagit avec les en-
fants mais aussi leurs parents, leur famille, mixant sport, créativité et valeurs

humaines saines.

QUELQUES CHIFFRES

Followers sur les
différents réseaux sociaux

Clients depuis la
création (2008)

DONNEES CLES

* Localisation du siége

Avignon
* Lieux d’action

Hossegor, Marseille, Paris, Barcelone
*  Activités

Spécialistes du skateboard depuis 2008

Visites du site internet
2021

Clients / participants
en 2021

Produits / services vendus

Ecole de skateboard, séjours sportifs
et loisirs, produits dérivés (véte-
ments et planches de skateboard)

Clients notables

Swatch, Nissan, Red Bull, CNOSF
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Pour étre totalement transparents avec vous, nous ne sommes pas de
grandes personnalités et n'avons que la notoriété que notre travail nous

a modestement permis d'acquérir.

Nous sommes tous les quatre conscients des difficultés et des défis que

souléve cette entreprise passionnante.

Par contre nous savons faire une chose : aller au-dela de nous mémes et

ouvrir les portes de ce qui nous semble impossible.

En plus de le réaliser pour nous, nous souhaitons donner I'exemple. En
transmettant des valeurs qui vont bien au-dela du Skateboard, qui, peut

étre, permettrait a quelques personnes d'aller au-dela de ce qui nous

limite.

En attendant de voir |'ceuvre finale, ce dossier témoigne de notre enga-

gement et notre dévouement.

Nous sommes simplement quatre étres humains accrochés a un réve et

nous nous donnerons les moyens de le décrocher.

06




Dans Au-dela du Skate vous retrouverez différentes thématiques qui mettent
en valeur la diversité, la mixité et la complexité dun monde simple au pre-
mier abord. Les thémes seront développés et organisés en chapitres, et ['ou-

vrage sera construit autour de ces axes de réflexion.

LE SKATEBOARD A LA CROISEE DES CHEMINS

Dans un premier temps, un état des lieux est fait : entre un mode de vie, un
sport, un état d' esprit, une culture, une communauté, un travail, un art, une
passion, un univers ? Le skateboard n’est pas conventionnel. Il s'inscrit dans

un tout et s'inspire de nombreux domaines, qualité rare pour une discipline.

RESPECT DES GENRES

La communauté du skateboard est aussi diverse que variée. Elle souleve des

sujets sociétaux d’actualité grace a son large spectre. Dans ce chapitre nous

aborderons le theme des styles et genres qui la compose. Montrant que, qui
! " . #

que l'on soit, chacun trouve sa place dans cet univers. Nous évoquerons les

themes du transexualisme et de 'homosexualité en passant par les styles vesti-

mentaires.

L'objectif du livre Au-Dela du Skate est aussi de pouvoir montrer
que le skateboard rassemble et ouvre ses bras a chaque étre

humain, peu importe son style, son genre ou son ethnie.

COHABITATION DES CULTURES

Le paradoxe de " I'individualité collective ”, qui pousse vers la découverte de I'-
autre pour sépanouir personnellement sera mis en avant. Comme dans un
écosysteme en symbiose, le skateboard a besoin de découvertes de nouveaux
lieux, paysages, architectures, et cultures. A travers le voyage, un nouveau

monde s'ouvre a soi, laissant place 2 un nouveau décor d'inspiration qui nous

connecte les uns aux autres.
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PARTAGE DES OPINIONS ET COMMUNAUTE

Unis en communauté ouverte et diversifiée, le skateboard peut étre considéré
comme un état d esprit ou différentes opinions se rencontrent et tombent d’ac-
cord sur le fait d'appartenir au méme ensemble. Malgré les styles, origines,
couleurs de peau, ages, sexes et pays différents, le respect pour ce que nous
sommes prime. Un univers dans lequel le fair play et 'humilité prédominent.

Tout le monde est accepté et s'accepte.

VALEURS CULTURELLES

Cultures différentes, voyages et dé-
couvertes nous emmenent vers un
monde parallele, imprégné d'un
savant mélange de photographies, de
vidéographies, d’'art et d'architecture.
Autant d'outils culturels dont se saisit
le skateboarder pour sexprimer et
partager aux autres ses créations qu-
elles soient sportives, artistiques, ar-
chitecturales, photographiques, mu-

sicales ou humaines.




LA REUSSITE ET L'ECHEC

Pour nous le skateboard illustre a merveille la relation entre la réussite et I'-
échec. Dans une vie, qu'il s'agisse d'un échec physique (chute) ou moral (dé-
ception), il fait partie du chemin qui méne a la réussite. Nous apprenons a
tomber, alors apprenons a nous relever, car seuls ceux qui essaient peuvent

prétendre a la réussite.,

IMPLICATION DES FEMMES

Assimilée comme une discipline masculine pendant longtemps, les filles ont
toujours été présentes et pratiquantes du skate mais certainement moins re-
connues, comme dans bien d'autres domaines. Nous leur accordons une im-
portance toute particuliere dans Au-dela du skate. Nous souhaitons qu'elles
soient représentées a leur juste valeur. Entre autres, le témoignage exem-
plaire de Charlotte Hym, membre de I'équipe Olympique Francaise et docteur

en neurosciences cognitives. Elle nous racontera son voyage.
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ENTRAIDE ET SOLIDARITE

Une discipline individuelle, mais qui est pratiquée collectivement. Peu de
pratiques integrent ces deux dimensions a la fois. Un paradoxe ouvrant le
champ des possibles : 'ouverture personnelle vers le monde entier. L'ensei-
gnement professionnel n'est pas développé depuis longtemps. La plus grande
partie de I'apprentissage a été, et est toujours un travail de transmission et d -

entraide spontanée, pour la plupart autodidactes.

Une liste des associations et clubs sera également intégrée dans l'ouvrage,

avec leurs accords.

LA PROFESSIONNALISATION

Le milieu professionnel sera également mis en avant. Grace a la mise en avant
d’ écoles/clubs de skateboard, diplomes professionnalisant I'enseignement de
la discipline (BE,BPJEPS,DEJEPS...), associations, fédération. Il s'agit doréna-
vant d'un vrai métier. Pour cela nous ferons intervenir des professionnels de
I'enseignement en France et intégrerons leurs témoignages pour illustrer

cette partie.
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LES JEUX OLYMPIQUES

Entrée du skateboard aux Jeux Olympiques de Tokyo en 2020, objectif Paris
en 2024 puis Los Angeles en 2028. Le skateboard prend une autre dimension
aux yeux du grand public et sort du contexte auquel il était jusqu'alors assimi-
l1é. Un autre volet se développe, dans lequel le coté sportif et performance est

mis en avant.

Ainsi, Florent Balesta, I'entraineur National, et son équipe,
composée de Morgan Fabvre, Mathias Thomer et plus récem-
ment Alexis Jauzion sont les précurseurs de I'organisation et

la mise en place de la premiéere équipe Olympique Frangaise

FRANCE

SKATEBQARD

représentée aux Jeux de Tokyo en 2020. Nous sommes fiers de

pouvoir recueillir leur expérience dans Au-dela du skate.

Comme pour une personnalité, nous attacherons une grande importance a
représenter les multiples facettes qui composent nos vies d étres humains.

Le skateboard sera 'outil qui illustre 'ouvrage, mais le message transmis ira
bien au-dela, de facon a ce que chacun puisse s'identifier a une ou plusieurs

parties du livre. Nous souhaitons élaborer une ceuvre aussi complete et per-

tinente que possible.

Le skateboard est un agglomérat de causes et d'effets : comme une boule de
neige qui grossit au fur et a mesure qu'elle emmagasine les flocons. Le skate-

board se nourrit de tout, tout le temps.

Ce qui fait de cette discipline, pour ceux qui ['auraient comprise ou qui la pra-
tique, une puissante source d'inspiration pour 'ouverture d’esprit qu'elle ap-

porte et son incroyable diversité.
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EDITION ET ECRITURE D'UN LIVRE DE GRANDE QUALITE DISTRIBUTION DANS LES LIBRAIRIES DE FRANCE ET SKATESHOPS

Choix d'une impression au rendu irréprochable, Une diffusion cohérente et ambitieuse pour faire connaitre Au-dela du Skate

essentiel a la mise en valeur de notre contenu. (cf. partie “promotion”) :

Un grand soin sera apporté a l'image que nous . 1 ; ;
5 PP &€ 4 + Une ceuvre papier disponible au grand public dans différents points de vente :

souhaitons transmettre. De la fabrication du L _
librairies, Fnac, skateshops, surf shops, magasins de sport, etc...

livre, a son design et sa mise en page (cf. cha- G :
’ 5 Pag Diffusion digitale, version e-book sur diverses plateformes (Amazon, Fnac,

itres “maquettes et apercus' et “caractéristiques
p q p q Cultura, etc.)

techniques").

INTERVIEWS ET TEMOIGNAGES DES ACTEURS MAJEURS FRANCAIS
TOUCHER ET SENSIBILISER UN LARGE PUBLIC

Cet ouvrage est une invitation au partage. Nous incluons des acteurs impor-

Le livre se compose dillustrations, de dessins, de phﬂtﬂgraphies et de textes. tants pour enrichir et agrémenter notre projet (Cf. “ Les contributeurs ”).

Le message est universel, compréhensible et parlant au plus grand nombre. Cela appuie la pertinence de I'ceuvre. Plusieurs domaines seront représentés :

Un texte facile a lire pour enfants et adultes.
« La culture
Le public ciblé va du grand public, au puriste de la discipline. De I'amateur au >
« Lart
professionnel du sport en général. Du néophyte en lecture au curieux litté- |
+ Les athleétes et professionnels (Haut Niveau)
raire. Tous ages et sexes confondus.
*  L'organisation du Skateboard en France (fédération, ligues et comités)

: * Le monde associatif (clubs)
Pas besoin d'étre pro du skate pour apprécier Au-dela du Skate.

*  L'événementiel (compétitions et circuit national)
Nous ne nous arréterons pas a cette discipline, nous allons au-dela et sortons

* L'industrie mondiale
complétement de la niche skateboard en abordant des thémes et valeurs qui

touchent un plus large public. Ces témoignages seront aussi complétés par des personnes ayant une histoire

touchante ou une expérience qui font échos au contenu du livre.
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MISE EN PLACE D'UNE CAMPAGNE DE COMMUNICATION NATIONALE REALISATION D'UNE CAMPAGNE DE FINANCEMENT PARTICIPATIF
. Création d’un site internet, Le financement participatif permet, en plus de développer et générer un en-
+ Animation d’une communauté en ligne, gagement aupres de notre communauté, d'apporter une participation finan-
. Utilisation des réseaux sociaux, ciére nécessaire a la réalisation du projet (cf. chapitre “financement”).

* Intervention d’'influenceurs,

- Diffusion daffiches, flyers, stickers, etc, [l est aussi un outil de communication supplémentaire pour la diffusion et la
+ Une charte graphique travaillée, cohérente entre I'univers visuel du vente des ouvrages. Diverses contreparties seront créées et produites afin de

livre et les contenus proposés sur nos réseaux sociaux et médias, récompenser les futurs participants mais aussi leur donner l'occasion et I'en-
* Le dossier de présentation que vous étes en train de lire, vie de simpliquer dans Au-dela du skate.

* Un dossier de presse.

Nous avons déja réussi une campagne en 2015, alors pourquoi pas deux !

TR, Voir : https://fr.ulule.com/old-skullz-skateboard

PRODUCTION ET VENTE DE
PRODUITS DERIVES

Des planches de skateboard, t-shirts,
autocollants, posters et affiches seront
disponibles ainsi que des tirages en dif-
férents formats des photographies et

illustrations présentes dans le livre.



STEVIE WILLIAMS



Notre équipe créative se compose de photographes, de graphistes et d'illus-

trateurs de grande expérience.

Nous partageons ensemble une passion, un travail connexe. Mais par-dessus
tout, une amitié tres forte. Copains de sessions, de soirées, mais aussi de pro-

jets professionnels, nous sommes tous les quatre complémentaires.

Outre la finalité d’Au-dela du Skate, qui est de montrer au grand public les va-
leurs transmises par le skateboard, nous sommes animés par la volonté de

participer a un véritable projet humain.

Nous avons tous les quatre la volonté de réaliser un projet
porteur de sens. Un travail d'écriture associé a une cohérence

eraphique forte et singuliere.
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JEFF HABOURDIN
Photographe

Il est I'un des photographes, ceil et témoin du travail
réalisé avec Old Skullz Skateboard. C'est un expert
passionné qui a collectionné les souvenirs en figeant
les instants de vie d'une génération a travers son ob-
jectif. Emmagasinant des milliers de témoignages et
de photographies sur les activités de I'école de skate-
board. Il est 'une des boites a images qui illustrera
cette ceuvre du début a la fin.

En trois mots : Calme, raisonnable et professionnel.

Plus d'infos :|www.jeffphotographe.fr

SEBASTIEN GREGOIRE

Illustrateur et design

Il exprime sa créativité en tant que dessinateur et
graphiste. Bien que simples, ses dessins sont remplis
de sens et communiquent des messages subtils et per-
tinents. Vous retrouverez ses illustrations tout au
long de ce livre. Si vous passez a Marseille, vous
pourrez aussi le retrouver au légendaire Bowl du
Prado car son skate n'est jamais tres loin de ses pieds
— une autre maniere d'exprimer sa créativité.

En trois mots : Discret, créatif et réfléchi.

Plus d'infos :|[sebastiengregoire.fr

HADRIEN MONGOUACHON

Site internet et design

Designer et développeur freelance, éducateur sportif de
skateboard a ses heures perdues et aussi polyvalent der-
riére son ordinateur que sur sa planche, c'est lui qui
contribue en partie aux supports de communication de
Old Skullz Skateboard. Ayant évolué entre l'ile de la Ré-
union et la métropole, il est aussi le témoin de I'évolu-
tion du skateboard depuis plus de 30 ans.

En trois mots : Talentueux, fiable et extraverti.

Plus d'infos :(hmongouachon.com

MAXIME CHERARAK

Narrateur et photographe

Il est le fondateur et le directeur de Old Skullz Skate-
board depuis 2008. Athléte et acteur majeur de l'ensei-
gnement et l'organisation du skateboard en France.
Grace a sa grande expérience, il est le porteur du mes-
sage. Multi talents, il aime rassembler et entreprendre.
Egalement créatif, son texte et son ceil pour la beauté
humaine seront accentués par ses photographies dans I -

ouvrage. Il sera votre guide tout au long de Au-dela du

skate.

En trois mots : Polyvalent, productif et humain.

Plus d'infos :]www.maxxhat.com
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Pour parfaire 'immersion du lecteur dans notre voyage, pour étayer les CONSTRUCTEURS

thématiques en donnant la parole aux professionnels mais également ap-

puyer la crédibilité et la pertinence de I'ouvrage, les témoignages et in- Cellule Skateparks France : JS Gueze, référent équipement en France

terventions de grands noms connus nommés contributeurs, sont inté- " Constructo : Stephane Flandrin, concepteur de skatepark

grés au contenu du livre sous forme d’interviews. * Hall 04: Concepteur de skatepark

* Inout : Concepteur de skatepark

Personnes ayant deja accepté de faire partie de l'aventure, * Vulcano : Concepteur de skatepark

nous les remercions pour leur confiance.

SPORTIFS ENTREPRENEURS

Lucie Curutchet : Surfeuse / skateboardeuse, digital marketing chez * JesemieDaclon;: bnkrepreneyrettondatenrdesliiche st hila Trncks

- Pi - : PDQG Fr: is d le Tech
Volcom et co-fondatrice de Skate Her. ierre-André Senizergues G Francais de Sole Technology

¥ Chiaslotie Hian; Dostenrsbmembre deTEquipe OlimpiaueEranedise + Jean-Marc Vaissette : PDG Francais de V7 Distribution, N°1 en France

i ; . . Eat Sleep Skate ESS : Hotel / skatepark situé a Bali, renommée internationale
Maéva Lanier : Skateboardeuse Francaise et pompier

Jéromine Louvet : Skateboardeuse membre de I'Equipe de France
Flo Marfaing : Skateboarder Francais, renommeée internationale E“”“H[ ! AH-I-
Vincent Milou : Membre de 'Equipe Olympique Francaise
Bastien Salabanzi : Skateboarder Francais, renommeée internationale * LucaaBeagfortet Nils Inne » Lichistes peintfes Erangals
« Chloé Bernard : Street artiste Francaise
« Fafi: Street artiste Francaise de renommée mondiale
“FH[:IH.S * Lomepal : Rappeur célébre et skateur Francais
Florent Balesta : Entraineur National, ler sélectionneur Equipe de France el Mortagnes Ehatopraphe etyideaste protassionnel, renomumte mongdiale
Morgan Fabvre : Coach de I'Equipe de France * Raphaél Zarka : Architecte, auteur et écrivain Francais
Mathias Thomer : Coach de I'Equipe de France

Alexis Jauzion : Ancien professionnel et headcoach France Skateboard
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Nous nous positionnons sur le marché des beaux livres. Cependant, le

contenu de notre ouvrage est singulier, inédit en France et dans le R T

—

monde entier. _—— — e

[l ne s’agit pas dun nouveau livre sur le skateboard. Nous proposons une
belle ceuvre inspirante, destinée au grand public. Une ceuvre illustrée a

travers le skateboard, mais mise en parallele a d'autres disciplines, et plus

largement, une ceuvre axée sur des valeurs humaines et universelles.
Une ceuvre représentant aussi le sport, I'art, la photographie et la culture

au sens large du terme. Nous allons au-dela de la catégorie niche “skate-
board".

LES LIVRES FRANCAIS ET INTERNATIONAUX "CONCURRENTS"

Grace a notre forte connaissance du milieu et notre passion pour les
livres, nous avons étudié et réalisé un état des lieux des ouvrages déja
existants sur les 20 dernieres années. Il apparait qu'aucun des livres dis-

ponibles sur le marché proposent un contenu tel que nous le proposons.

Dans notre étude il apparait également que sur ces thémes, trés peu de
livres sont parus ces 12 derniéres années (2010-2022). Il nous semble
donc intéressant d'apporter notre touche, modestement mais avec une

grande ambition.



Ici, vous trouverez une sélection d'ouvrages retenus, déja présents sur le

marché, qui s'apparentent a notre projet.

SKATEBOARD ET PHOTOGRAPHIE
Push - ]. Grant Brittain - 2021 BEAUX ET INSPIRANTS

Rétrospective / Archives - 45 €

There and Back : Photographs from the Edge - [immy Chinn - 2021

Le skate vu par une passionnée - Manon Lanza — 2021 _ _
Beau livre photo - Anglais - 50 €
Monographie - Francais - 14,95 €
orep ; Surface - Ben Thouard - Mai 2018

93 til - Pete Thompson - 2020 ‘ .
Photo de surf - Francais - 65 €

Rétrospective / Archives - 65 €

Skate like a Girl - Carolina Amel - 2020

AUTRES

Beau livre photo - Anglais - 42 €

Skate Art - Romain Hurdequint - 2020 « Skate & Progress - Joseph Garbaccio - 2021

Beau livre photo - Anglais - 49 € Livre éducatif - Francais - 34 €

De Paris Year Book - Thomas Busuttil - Edition annuelle depuis 2013 * Freeride - Raphaél Zarka - 2017

Beau livre photo - Francais - 35 € Essai - Francais - 14 €

Surf, Skate & Snow, contre cultures - Christophe Perez - 2018 * La conjoncture interdite, note sur le skateboard - Raphaél Zarka - 2011
Beau livre photo - Francais - 24,90 € Essai - Francais - 8 €

* Attraper au Vol - Fred Mortagne - 2016
Beau livre photo - Francais - 45 € COUPS DE COEUR DE LA TEAM

* Skate, surf and art - Carolina Amel - 2017
Turbulences - Ben Thouard - 2021
Beau livre photo - Anglais - 29 €
Belles photographies de vagues - Francais - 55 €
* Skate the World - Jonathan Mehring et National Geographic - 2015
OBEY : Supply and Demand - Shepard Fairey - 2018
Beau livre photo - Anglais - 33 €
Street Art - Anglais - 55 €

Surf, Skate & Rock Art - Jim Phillips - 2003

Rétrospective de l'illustrateur de Santa Cruz - Anglais - 30 €



Pour mettre toutes les chances de
notre cote, nous prévoyons une syner-
gie et une interdépendance entre les

différentes sources de communication.

Nous partons presque de zéro, nous
utilisons les réseaux sociaux pour do-
cumenter notre aventure. Sur nos dif-
férentes pages, notre communauté
peut suivre l'avancée du projet en
temps réel, les difficultés, les doutes

mais aussi les réussites et les joies.

Réguliéerement mis a jour, nous sou-
haitons mettre en avant l'histoire de
quatres humains tentant de relever un

défi passionnant.

En suivant ce schéma, nous souhaitons
toucher une partie de notre public
pour quil s'identifie a nous avant la

sortie du livre.

Pour ce faire nous utilisons 7 leviers:

01. DOSSIER DE PRESENTATION

Téléchargeable en ligne et sur le site
internet Au-dela du skate. Diffusé
aux partenaires (financiers et contri-

buteurs).

02. UNE PRESENCE SUR LE WEB

Site internet |audeladuskate.com| et

audeladuskate.fr |: outil de centrali-

sation d'informations. Mis a jour
avant, pendant et apres la sortie du
livre (newsletters, collecte d'e-mails,
shop en ligne et partie blog : réseaux

sociaux, making of, médias, etc).
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03. UNE COMMUNAUTE ENGAGEE

Des réseaux sociaux actifs @audela-
duskate (Instagram, Twitter, Face-
book) : création d'une communauté
sensibilisée et tournée sur le suivi de
'avancement du projet en temps réel,

de la naissance jusqu'a la réalisation.


http://www.audeladuskate.fr
http://www.audeladuskate.fr

04. LES INFLUENCEURS

Nous ne pouvons pas ignorer l'impact
quont les influenceurs sur les diffé-
rentes plateformes telles que You-
Tube, Instagram, Tiktok, etc. Dans le
but d’élargir notre audience et relayer
notre projet nous souhaitons contac-
ter des personnalités sur les réseaux
sociaux : Ex : Joseph Garbaccio, Allons

Rider, Dr Nozman et le Biome.

05. LA PUBLICITE

Achat d’encarts publicitaires dans des
magazines photo. Paramétrage Face-
book/Instagram ads et google ads.

Communication nationale papier :

affiches et flyers.

06. UNE ENTITE RELAIS

Le projet est porté, soutenu et relayé
par une entité nationale reconnue :
Old Skullz Skateboard

http://oldskullzskateboard.fr
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07. LA CAMPAGNE DE FINANCEMENT
PARTICIPATIF

La réussite d'une campagne de finan-
cement participatif ambitieuse im-

plique :

+ Le choix de la bonne plateforme

« La mise en place et la préparation

+ La préparation du budget et de 'objectif

* La rédaction, la mise forme et l'illustra-
tion de la page sur la plateforme

* La diffusion et 'engagement de la com-
munaute

* La production des contreparties

* L’envoi des produits une fois la collecte

réussie



http://www.oldskullzskateboard.fr

A partir du principe le plus probable : I'auto édition. Ce prévisionnel est BUDGET PHEWS"]NH{[ |][TA||_|_[
a titre indicatif pour 1000 exemplaires. Il a pour but d'estimer les re-

cettes et dépenses liées au livre. Il peut étre amené a évoluer en fonction DEPENSES

de 'engouement pour le projet.

Livres x 1000 ex (22x30cm / 128 pages) 15912€ TTC
Devis | Imprimerie Escourbiac

W TR

r Contreparties financement participatif

' - Skateboards x50 4 000€
- T Shirts x50 1 400 €
- Stickers x 4000 1000 €
- Posters/affiches 600 €
- Tirages photo 1000 €
- Frais d'envois 2000 €
Influenceurs et personnalités 5000 €
Hébergement lonos - (10 ans) 1000 €
Frais d’'envois des livres (Mondial Relay) 5000 €

1 livre = 240 x 300mm - 500 g

Emballages livraison livres (Raja Carton) 1 500 €
Autres / Divers (marge tarifaire) 1000 €
TOTAL dépenses I9412€TTC
RECETTES

Campagne de financement participatif Ulule 10 000 €
Vente de produits 3000 €
Vente des livres (600ex x 45 €) 27 000 €
Apport de fonds propres 2000 €

TOTAL recettes 42000€TTC



https://www.escourbiac.com/

Cout global du projet pour 1 000 ex : 39 412,00€
Cout pour 1 exemplaire : 39,5 € (arrondi)

Prix de vente unitaire : 45€

INTERPRETATION DU BUDGET

Nous prévoyons 5,5 € de marge par livre soit environ 12% du prix de vente.
Ces 12% unitaires serviront a couvrir les frais de commission des libraires,

plateformes et autres points de vente.

Pour I'équilibre et la bonne santé de notre budget prévisionnel, son estima-

tion est basée sur la vente de 600 ex sur 1 000.

Nous prévoyons de donner 100 livres répartis entre nos familles, les influen-
ceurs, les contributeurs du livre, et les financeurs de la campagne de finance-

ment.

Les 300 exemplaires restants sur 1000 seront la marge d'erreur que nous nous

octroyons si nous ne parvenons pas a écouler tous les exemplaires.

Si, par contre, nous vendons tous les exemplaires. Le surplus servira soit a
imprimer plus de livres en fonction de la demande, soit a offrir plus de pro-
duits promotionnels a la communauté (skateboards, photos, t-shirts, etc).
Dans 'éventualité d'une forte demande et/ou nous dépasserions toutes nos

attentes, nous imprimerons plus d'ceuvres avec les bénéfices réalisés.

BUDGET PREVISIONNEL RESUME

DEPENSES

RECETTES / FINANCEMENTS

® [mpression et envoi de livres: 22 412 €
Contreparties financement participatif : 10 000 €

Autre (Site, publicités, nfluenceurs) : 7 000 €

Total dépenses: 39 412 €

Levée de fonds et campagne de
financement participatif : 10 000 €
Vente de livres et produits promotionnels : 30 000 €

® Fonds propres : 2 000 €

Total recettes : 42 000 €
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Pour l'instant, comme vous avez pu en déduire dans ce dossier, notre ap-
proche est basée sur le principe de I'auto édition. Cependant, nous n’excluons
pas le fait d'envoyer notre essai final a plusieurs maisons d'édition. Nous en
avons deéja sélectionné et contacté, en tenant compte de leurs lignes édito-
riales, telles que : Editions Odyssée, Prestel Publishing, Editions Mons,

Editions Actes-Sud.

Apres de longues recherches et nous étre renseignés aupres dimprimeurs, au-
teurs, libraires, mais aussi aupres des maisons d’éditions elles-mémes, nous
avons souvent eu le méme son de cloche et sommes conscients qu'il est diffi-

cile de rentrer dans le monde de I'édition.

C'est pourquoi nous privilégions l'auto édition, avec tous les défis que cela
comporte. Notamment l'aspect du financement et de la promotion de l'ou-
vrage. Ainsi, nous avons sélectionné 3 imprimeurs pour leur savoir-faire et
leur qualité d'impression : Imprimerie Escourbiac, imprimerie Courand

et imprimerie Chirat.

Avant de faire imprimer les livres par nos propres moyens, nous nous laisse-
rons donc un délai de quelques mois, pour envoyer notre projet final a plu-
sieurs maisons d'édition. Avec la volonté de laisser le champ ouvert a une

éventuelle opportunité.

Nous ne souhaitons écarter aucune piste, qui serait bénéfique a la vie de

I'ceuvre finale.
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Nous souhaitons un ouvrage de grande qualité. Pour ce faire, nous avons fait
appel a des spécialistes de [impression et nous sommes accordés sur un cahier
des charges qui correspond a nos attentes, dont voici les details présentés

cl-apres.

e mentionne precede u etenu 3 imprimeurs . Il ap-
Comme mentionné précédemment, nous avons retenu 3 imprimeurs . Il

parait que tous les 3 nous ont sensiblement proposé la méme fourchette de
prix pour les mémes détails techniques. Par soucis de simplicité nous pren-

drons ici I'exemple d'un seul prestataire : 'Imprimerie Escourbiac, Route de

Lavaur, 81304 Graulhet -|escourbiac.com

IMPRIMERIE ESCOURBIAC
TARIF - 15 912,00 € TTC

+ 1000 livres rembordés contrecollé
 Produit certifié PEFC 70%, PEFC BV/CdC/2137967
* Brochure cousue
* 128 pages
* Format fini ;: 210 x 297 mm - format a la francaise
»  Couverture cartonnée rembordage sur 30/10 éme
» Papier: 150 g/m2 - Couché 1/2 mat
* Impression : Recto : quadrichromie
* Finition : Pelliculage Soft Touch - Toucher Velours (1 face(s))
* 2 x 4 pages de Gardes sans impression : Papier : 150 g/m2 - Offset standard
+ Papier: 135 g/m2 - Couché mat
Impression : Recto : quadrichromie - Verso : quadrichromie
+ Poids: 280.36 kg et poids d'un exemplaire : 561 g.
+ Emballage & livraison : Messagerie J+1 - 84 (500 ex.)
* Lot(s) sous film (par 1 ex.), lot(s) au mieux en carton(s) (par 20 ex.), lot(s)

au mieux sur palette(s) (par 500ex.)
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https://www.escourbiac.com/
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Parce que visuellement c'est plus parlant.

Nous sommes ravis de vous dévoiler ce a quoi pourrait bien ressembler le
livre Au-dela du skate de |'extérieur et de l'intérieur. Ce n’est pour l'instant

pas définitif et nous travaillons également sur d'autres maquettes.
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2000 2020 2021 2022 2024
Expérience Naissance Elaboration Coeur du projet Actuellement Sortie du livre
Voici ici notre plan, de la naissance du projet a l'impression du livre. 2021 : I.'H.AB“HA"“N

Mise en actions

2000 / 2020 : L'EXPERIENCE

Accumulation des moments de vie

Début 2021, ils proposent a Hadrien et Sébastien de les rejoindre sur le projet, ap-
prop J projet, ap

portant chacun leur créativité et leur savoir-faire. Naissant d' un duo, il s'agit do-

Passion, engagement et amitié entre les 4 acteurs du projet Hadrien, Seb, rénavant d'un quatuor dans lequel chacun a son instrument : Had a la mise en

Jeff & Maxx. Old Skullz Skateboard féte ses 14 ans d’existence. page, Seb a l'illustration, Jeff a la photo et Maxx a I'écriture et la photo également.

La réflexion est détendue mais studieuse. Un plan de match est étudié. Les objec-

2020 : LA NAISSANCE tifs sont mis sur la table et les axes de réflexion se coordonnent.

Evaluation et construction du projet

o : , ey . Au-dela de la création et de I'application du contenu, le projet nécessite de relever
Novembre 2020, en période de confinement, un échange téléphonique entre

J o o ﬁ | _ des défis et souleve d'autres questionnements : le financement, la communication,
Maxx et Jeff déclenche une réflexion. Une idée nait et devient rapidement

o o | I I'édition, la coordination des différents acteurs, le démarchage des contributeurs,
une évidence : la création d un ouvrage regroupant l'histoire et les valeurs

humaines de Old Skullz Skateboard, et au-dela.

la production de produits dérivés ainsi que la production et la réalisation de
médias.

Le projet et le livre Au-dela du Skate est né. ‘ _ ’ o

Le projet prend forme, il est cohérent et nous y voyons tous déja clair : nous avons

le savoir-faire, le réseau, I'énergie et 'ambition pour le mener a bien.



2022 - LE COEUR DU PROJET

La réalisation

Apres déja 2 années d’échange entre les 4 membres de I'équipe, les idées se
structurent, des documents sont créés et partagés. Des réunions et vi-
sioconférences sont organisées, des allers / retours chez les 4 membres de I'-
équipe sont effectués, des coups de fils interminables sont écourtés, des ques-
tionnements sont abordés, des remises en questions sont soulevées, des res-

tructurations sont imposées, des solutions sont trouvées.

Le contenu est en création, il prend forme et évolue : les chapitres sont écrits,

relus et corrigés. Les photos sont triées, sélectionnées et retravaillées. Les es-

quisses sont dessinées et dispatchées dans I'ceuvre, en cours de construction.

ACTUELLEMENT

Oit en sommes-nous ?

A I'heure ot vous lisez ces lignes, le projet global est en pleine réalisation. Le
dossier de présentation que vous avez entre les mains est bouclé. Le site in-
ternet est opérationnel et les réseaux sociaux sont lancés. Les campagnes de
financement participatif et de communication sont préparées, parallelement.
Les maquettes de I'ouvrage sont étudiées et tous les aspects évoqués dans ce

dossier sont minutieusement connectés les uns aux autres.

2024 - LA MEDAILLE

Sortie du livre

A l'heure ou nous écrivons ces lignes, la date précise de la sortie du livre n'est
pas encore déterminée mais coincide avec les Jeux Olympiques de Paris 2024

qui nous semblent étre une fenétre parfaite pour la sortie d'un tel ouvrage.

L’équipe corrige et perfectionne les derniers détails du projet et jongle avec
les divers impératifs professionnels pour pouvoir lancer les impressions du
livre idéalement en septembre 2024, une sortie nationale programmeée en au-

tomne, a temps pour d'éventuelles idées de cadeaux de Noél.
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AU-DELA DU TEMPS. ..

Pour bien appréhender les échéances, nous sommes réalistes et ne souhaitons pas
faire de promesses que nous ne pourrons tenir. Cet échéancier prévisionnel peut
étre amené a évoluer en fonction de la charge de travail que représente chaque

étape a franchir.

A chaque nouveau contenu bouclé, de nouvelles questions se posent, de nouvelles
réflexions naissent mais surtout de nouvelles améliorations voient le jour. La

seule promesse que nous pouvons avancer c'est que nous travaillons ardemment

pour réaliser une ceuvre finale de qualité aussi complete que possible, qui est faite

pour durer dans le temps et dont nous serons fiers de partager avec le plus grand

nombre, vous y compris, pour des années.
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Un livre inspirant et artistique, un objet de décoration.

Nous souhaitons que cet ouvrage soit beau : de part ses valeurs, de part
sa qualité, de part ses illustrations. Un message touchant, simple et effi-
cace, rempli d'émotions et de vérités inspirantes, qui parlent aux hu-

mains.

Nous proposons une ceuvre universelle accessible a tout public.

En se plongeant dans Au-dela du Skate nous souhaitons que le lecteur
puisse percevoir les valeurs nécessaires a I'épanouissement personnel, la
générosité, l'entraide, le réve, le travail et le partage afin quil ait, lui

aussi, I'envie d’aller au-dela de lui-méme.

Disponible en librairie ou sur la table basse d'un salon. Le lecteur est
libre de le lire et relire, de le feuilleter, de regarder les images, de le mon-
trer, le partager, de le mettre en valeur chez soi ou en bibliotheque.

Chacun a le choix d’utiliser le livre comme il le souhaite.

Une ceuvre intergénérationnelle a I'épreuve du temps, qui prendra du

sens chez les enfants et petits enfants. Petits et grands, parents.

Nous espérons que vous serez sensible a nos convictions. Faites un pas

avec nous pour contribuer au changement.




Pour nous, le professionnalisme est primordial. Gage de sérieux et fiabilité,
nous mettons tout en ceuvre pour fournir des prestations de qualité. Déja des

centaines de témoignages a I'appui : Facebook, Google & Trust Pilot.

NOS CLIENTS PARLENT D'EUX MEME Données au 19/04/2022

5(5 L.7/5 122

Sur 74 votes Sur 10835 avis avis 5 étoiles
Facebook Manawa Trustlndex

ﬁ Anna g GUILLONNEAU

£ Trustindex
ﬂ n BEEE0 @ BEBEN
Si je pouvais donner plus d'étoiles, Old Skullz Skateboard c'est bien
EXCELLENT je le ferais. Max est le positivisme plus qu'une super école de Skate &
Basée sur 120 avis. incarné, qualité rare chez Surf et des Skate & surf camps de
quelqu'un qui est aussi expert da... folie !! C'est LE rendez vous du fun...

https://www.trustindex.io/reviews/www.oldskullzskateboard.fr



https://www.trustindex.io/reviews/www.oldskullzskateboard.fr

OU NOUS CONTACTER ?

Numeéro de téléphone :
06 18 68 87 80

Personnes référentes :

Max et Jeff

Adresse email :
contact@audeladuskate.com

Adresse postale :
7 rue des teinturiers, 84 000 Avignon

Page internet :

https://audeladuskate.com

Comptes sur les réseaux sociaux
Instagram, Facebook & Twitter :
@audeladuskate
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